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Warszawa 14.06.2018 r.
9 BITS Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscia
ul. Solec 81b/A-51
00-382 Warszawa
NIP 7010174828

ZAPYTANIE OFERTOWE NR 1/06/2018

W zwigzku z planowang realizacjg projektu pn. , Wdrozenie nowego modelu biznesowego przez firme
9 BITS Sp. z o.0. zwigzanego z internacjonalizacjq dziatalnosci firmy na rynkach zagranicznych”
w ramach Programu Operacyjnego Polska Wschodnia, Dziatanie 1 Przedsiebiorcza Polska Wschodnia,
Poddziatanie 1.2, Firma 9 Bits Spdtka z ograniczong odpowiedzialnosciag ogtasza zgodnie z zasada
konkurencyjnosci postepowanie w trybie Zapytania Ofertowego na wybdr Wykonawcy nastepujgcych
elementéw projektu:

1. Przygotowanie produktu do potrzeb rynku docelowego poprzez badanie marketingowe na 3
rynkach docelowych - tj. rynkach: Francji, Irlandii i Stanéw Zjednoczonych Ameryki (3
opracowania — ustugi: dla kazdego z 3 rynkéw)

2. Wyszukiwanie, selekcja, a nastepnie nawigzanie kontaktéw z partnerami zagranicznymi
i doprowadzenie do etapu negocjacji handlowych na 3 rynkach docelowych, tj. rynkach: Francji,
Irlandii i Stanéw Zjednoczonych Ameryki (3 opracowania — ustugi: dla kazdego z 3 rynkow)

3. Przygotowanie planu szczegétowej kampanii promocyjnej na 3 rynkach docelowych - tj.
rynkach: Frangji, Irlandii i Stanéw Zjednoczonych Ameryki (3 opracowania — ustugi: dla kazdego
z 3 rynkéw)

Zamawiajacy nie jest zobowigzany do stosowania przepisdw ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo
Zamowien Publicznych (Dz.U. Nr 19, poz. 177 z pdzn. zm.).

Krétki opis projektu:
Projekt dotyczy internacjonalizacji firmy 9 BITS Sp. z 0.0. na nowych rynkach miedzynarodowych
poprzez realizacje dziatan zwigzanych z przygotowaniem do wdrozenia opracowanego w ramach
wtasnych zasobéw 9 BITS modelu biznesowego zwigzanego z internacjonalizacjg dziatalnosci. W
ramach projektu Zamawiajgcy przeprowadzi dziatania zmierzajgce do przygotowania do wdrozenia
modelu biznesowego i rozpoczecia eksportu na nowych rynkach zagranicznych: francuskim,
amerykanskim i irlandzkim trzech grup rozwigzan (produktéw) IT:

e eCommerce full stack ecostystem - jest to pakiet rozwigzan i ustug dla branzy ecommere;

e Big Data processing and analyzing — to grupa rozwigzan IT dotyczaca procesowania

i analizowania duzych zbioréw danych;
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e Mobile Apps & loT development — grupa rozwigzan IT dotyczgca kompleksowego tworzenia
aplikacji mobilnych, w tym zintegrowanych z rozwigzaniami loT.

Dodatkowe informacje nt. produktow:

1) eCommerce full stack ecosystem

Ta grupa rozwigzan IT posiadajgca sktadowe, ktére sSwiadczg o istocie samego produktu, jak i o
potencjale zainteresowania produktem:

- system zarzadzania katalogiem produktéw (PIM)

- zaawansowana wyszukiwarka (Advanced Search Engine)

- Backend - e-commerce management system (pozwala na kompleksowa zarzadzanie e-sklepem)
- Backend - CRM (produkt zarzadzania i obstugi klientéw)

- Backend - integracje (integracja strony ze strong m.in. parnteréw).

Wskazana grupa rozwigzan IT charakteryzuje sie przede wszystkim: petng skalowalnoscia,
duplikowalnoscig, wysokim poziomem bezpieczeistwa, posiadaniem wewnetrznego audytu
bezpieczenstwa, oparta na zaawansowanych technologiach typu spark, kibana, elastic search.

2) Big Data processing and analyzing

Ta grupa rozwigzan IT dotyczy procesowania i analizowania duzych zbioréw danych. Produkt mozna
podzieli¢ na takie elementy jak:

- Big Data - zbieranie danych z réznych zrédet, zachowanie uzytkownika w sklepie online, offline, dane
sprzedazowe online, offline, dane deklaratywne, program lojalnosciowy itp.
- Analiza, segmentacja danych - badanie aktywnosci uzytkownikéw, profilowanie na podstawie
zachowan, zdarzen, danych ze sprzedazy, analiza misji sprzedazowych, z wykorzystaniem
zaawansowanych algorytmow sztucznej inteligencji w procesie aktywizacji klientéw, rekomendacji
produktowych, tresci przekazu marketingowego, znajdowania podobiefstw pomiedzy uzytkownikami.

Grupa tych rozwigzan IT charakteryzuje sie przede wszystkim: mozliwoscig integracji z dowolnym
systemem klienta, zbieraniem danych z réinych Zrédet, duzg wydajnoscig dzieki wykorzystaniu
autorskiego rozwigzania i uzyciu systemu posredniczgcego w wymianie wiadomosci w srodowisku
rozproszonym

3) Mobile Apps &loT

Ta grupa rozwigzan IT dotyczy kompleksowego tworzenia aplikacji mobilnych, ktére zintegrowane
beda z systemami loT. W ramach tego produktu mozliwe jest zaoferowanie takich ustug jak:
- CMS aplikacji mobilnych - autorski CMS (System Zarzgdzania trescig) do zarzadzania wygladem oraz
tresciami w czasie rzeczywistym (bez koniecznosci aktualizacji w marketach aplikacji). Cechy tego
systemu to: gotowe moduty do wykorzystania: aktualnosci, katalog produktéw, wyszukiwarka, koszyk,
schowek, listy zakupowe, bannery, ankiety, chat, przepisy, galerie zdje¢, gazetki, grywalizacja,
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konkursy, mapy, sklepy, notatki, ogtoszenia, recenzje, wiadomosci, zamdwienia, skalowalnosé¢, APl do
integracji z zewn. systemami.

- Aplikacje mobilne - natywne aplikacje mobilne na systemy Android oraz iOS, oparte o autorskie
moduty aplikacji gotowe do wykorzystania w dedykowanych aplikacjach. Mozliwo$¢ zintegrowania
aplikacji z loT poprzez Bluetooth i technologii iBeacon.

1. Przedmiot zamdwienia:

1) Przygotowanie 3 produktéw do potrzeb rynkéw docelowych poprzez badanie marketingowe na 3
rynkach docelowych - tj. rynkach: Francji, Irlandii i Standw Zjednoczonych Ameryki (3 opracowania
— ustugi: dla kazdego z 3 rynkow)
Opracowanie dla kazdego z trzech rynkéw docelowych bedzie dotyczy¢ 3 ww. produktéw
podlegajgcych internacjonalizacji. W ramach niniejszej czes$ci ustugi Wykonawca przygotuje odrebne
opracowanie dla kazdego z rynkéw, ktdre obejmowac bedzie zakres jak wyszczegélniono ponizej:
1. Analiza cech szczegdlnych produktu wraz z wyrdznieniem UVP (Unique Value Proposition),
czyli Unikalnej Propozycji Wartosci (dla Sprzedazy) dla klientéw z danego rynku.
W ramach ustugi Wykonawca dokona przekrojowej analizy oraz w opracowaniu wskaze — w
ramach UVP — czynniki wyrdzniajgce oferte/produkt na tle konkurencji - co pozwoli na
wyszczegdlnienie cech i wartosci produktow, wptywajgcych pozytywnie na zachecenie
klientow do oferty i pozwalajacych na pozyskanie nowych klientéw. UVP dotyczy unikalnej
korzysci, jaka klient nabywa wraz z zakupem produktu. Przeprowadzenie takiej analizy jest
kluczowe, poniewaz kazdy produkt na kazdym rynku moze wyrdzniac sie innymi cechami, ktére
bedg atrakcyjne i wazne dla klientéw na tym rynku.

Wykonawca dokona analizy minimum 6 produktéow z kazdego rynku (po dwa produkty konkurencyjne
dla kazdego z ww. produktdow, ktére bedg internacjonalizowane). £tacznie minimum 18 produktéw.

2. Pogtebione badanie rynku docelowego pod katem (dla kazdego z trzech rynkéw docelowych):
e Uwarunkowan technologicznych rynku
e Uwarunkowan spotecznych i kulturowych
e Uwarunkowan biznesowych rynku
e Analizy dziatan marketingowych, sprzedazowych i promocyjnych prowadzonych na
tym rynku przez konkurencje.
Badanie bedzie miato na celu przeprowadzenie pogtebionej analizy 3 rynkéw docelowych.
Celem tej czesci badania bedzie okreslenie szczegdlnych dziatan biznesowych poszczegdlnych
rynkach, odpowiadajgcych na potrzeby tamtejszych podmiotéw (potencjalnych i przysztych
klientow)

W ramach przekrojowego badania rynku w ww. zakresie Wykonawca dokona
szczegdtowej analizy przynajmniej dla dwdch firm konkurencyjnych dla kazdego z trzech
produktdw na kazdym z rynkéw (czyli tacznie dla przynajmniej 6 firm na danym rynku, co
tacznie dla trzech rynkéw to minimum 18 firm).
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Analiza efektywnosci i konwersji kanatdw komunikacji i dziatan komunikacyjnych na
poszczegdlnych rynkach docelowych (dla trzech produktéw).

Ustuga w przedmiotowym zakresie obejmuje przeprowadzenie analizy efektywnosci i
konwersji poszczegdlnych kanatéw komunikacji miedzy Zleceniodawcy a potencjalnymi
klientami. Na podstawie przeprowadzonej analizy i jej wynikéw podczas realizacji dziatan
operacyjnych wejscia z produktami na rynki docelowe mozliwe bedzie zastosowanie
najbardziej skutecznych i trafnych kanatéw komunikacji, ktére wraz z wyréznionymi UVP dla
kazdego produktu (i kazdego rynku) pozwolg trafi¢ z ofertg do najbardziej zainteresowanych
klientow, gotowych kupi¢ te produkty od firmy 9 BITS Sp. z 0.0.

Dotychczasowe doswiadczenie Spotki na rynku krajowym potwierdzito, ze dla skutecznej
realizacji sprzedazy i wzrostu przychoddw konieczne jest wprowadzenie optymalizacji dziatan
i precyzyjnego docierania do grup docelowych. 9 BITS zna dobrze rynek krajowy, jednak wejscie
na nowe rynki zagraniczne wymaga precyzyjnego dziatania, co m.in. bedzie przedmiotem analiz
okreslonych w niniejszym punkcie.

2) Woyszukiwanie, selekcja a nastepnie nawigzanie kontaktow z partnerami zagranicznymi
i doprowadzenie do etapu negocjacji handlowych na kazdym z 3 rynkéw docelowych — Francji,

Irlandii i USA (3 opracowania — ustugi dla kazdego z rynkéw)

Opracowanie dla kazdego z trzech rynkéw docelowych bedzie dotyczy¢ 3 ww. produktéw

podlegajgcych internacjonalizacji.

W ramach niniejszej czesci ustugi Wykonawca przygotuje odrebne opracowanie dla kazdego z 3

rynkéw, ktdre obejmowac bedzie zakres jak wyszczegdlniono ponizej:

1. Identyfikacja i wybér firm najlepiej dopasowanych do oferty 9 BITS, pod wzgledem oferty,
miejsca, czasu, potrzeb,
Zbudowanie bazy danych firm dla kazdego z rynku i kazdego z produktéw
Stworzenia listy potencjalnych klientéw dla kazdego z rynkdéw zagranicznych i
doprowadzenie do etapu negocjacji, ktére poprzedzone bedzie:
- wykorzystaniem rdznych technik, narzedzi i dziatarn zmierzajgcych do pozyskania firm
(wykonawca ustugi powinien dysponowac¢ wiedzg, bazg wtasnych kontaktéw, serwiséw
branzowych, co umozliwi poprawng realizacje ustugi),
- prowadzeniem aktywnego identyfikowania kontrahentéw, poprzez wykorzystanie
serwisow spotecznosciowych LinkedIn, Facebook, narzedzi Google, HubSpot i in., celem
zbudowania odpowiednio duzej bazy firm z grupy docelowej, by w kolejnych etapach
weryfikacji pozostaty firmy, z ktérymi bedzie mozliwe podjecie rozmoéw i przysziej
wspotpracy,
- nawigzania wspotpracy z partnerami zagranicznymi, ktérzy bedg uczestniczyé
(wspomagacd) w procesie pozyskiwania i weryfikowania kontaktéw.

Realizacja zadania powinna doprowadzi¢ do etapu negocjacji handlowych, ktére pozwolg na:
ePozyskanie co najmniej 10 klientow - przedsiebiorstw na rynku francuskim,
ePozyskanie co najmniej 10 klientéw - przedsiebiorstw na rynku irlandzkim,
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ePozyskanie co najmniej 20 klientéw - przedsiebiorstwa na rynku USA.

Wykonawca w ramach ustugi uwzgledni ponizej wskazane sektory na poszczegdlnych rynkach:
1) Rynek Francuski:

Doprowadzenie do etapu negocjacji handlowych, w wyniku ktérych pozyskane zostanie co najmniej
10 firm z tego rynku, w szczegdblnosci z branz uznanych za kluczowe dla Zleceniodawcy na rynku
francuskim, tj. eCommerce, Technology, IT, Digital companies, Healthcare, Finance, Insurance.

2) Rynek irlandzki:

Doprowadzenie do etapu negocjacji handlowych w wyniku, ktérych pozyskane zostanie co najmniej
10 firm z tego rynku, w szczegdlnosci z branz uznanych za kluczowe dla Zleceniodawcy na rynku
irlandzkiego, tj. Technology, IT, Digital companies, Finance, Insurance, Healthcare.

3) Rynek Stanéw Zjednoczonych Ameryki

Doprowadzenie do etapu negocjacji handlowych w wyniku, ktérych zostanie pozyskane co najmniej
20 firm z tego rynku, w szczegdlnosci z branz uznanych za kluczowe dla Zleceniodawcy na tym rynk,,
tj. eCommerce, Technology, IT, Digital companies, Finance, Insurance, Healthcare

3) Przygotowanie planu szczegétowej kampanii promocyjnej na nowych rynkach

Zakres tej czesci ustugi obejmuje przygotowanie planu szczegdétowej kampanii promocyjnej na
trzech rynkach docelowych, tj. rynku irlandzkim, francuskim i rynku Stanéw Zjednoczonych Ameryki
(3 opracowania — ustugi: dla kazdego z rynkéw).

Plan szczegdtowej kampanii promocyjnej dla kazdego z rynkédw dotyczy dziatan wprowadzenia
trzech produktéw na te rynki, tj.

eeCommerce full stack ecosystem

*Big Data processing and analyzing

*Mobile Apps & loT development

i obejmuje zakres dziatan:

- przygotowanie planu kampanii promocyjnej, projektowania materiatéw reklamowych i
promocyjnych, stron internetowych przeznaczonych do promocji i sprzedazy produktéw —dla rynku
irlandzkiego, francuskiego i USA

- przygotowanie koncepcji materiatdéw promocyjnych prezentujacych 3 produkty na 3 rynkach,

- przygotowanie zatozen odnosnie tresci do publikacji na stronie internetowej dla rynkéw
zagranicznych,

- opracowanie zatozen prezentacji dostepnej online wraz z wytycznymi dla opracowania grafiki,

- przygotowanie koncepcji szablonéw prezentacji dla trzech produktéw,

-opracowanie koncepcji strony internetowej na rynki zagraniczne oraz wytycznych do
przygotowania kontentu obejmujacych video, zdjecia, grafiki,
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- opracowanie wytycznych do tresci, ktére bedg publikowane w mediach spotecznosciowych,
serwisach branzowych, blogach zagranicznych.

Nazwa i kody okreslone we Wspdlnym Stowniku Zaméwien (CPV):

79300000-7 Badania rynkowe i ekonomiczne; ankietowanie i statystyka

79410000-1 Ustugi doradcze w zakresie dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania

79000000-4 Ustugi biznesowe: prawnicze, marketingowe, konsultingowe, rekrutacji, drukowania i
zabezpieczania

2. Planowany termin oraz forma realizacji zamdwienia:

Najpézniej do dnia 31.08.2018 r. Przez wskazany termin realizacji rozumie sie dostarczenie do
Zamawiajgcego nastepujacych dokumentdw, co zostanie potwierdzone protokotem odbioru, bez
uwag:

1. Trzy opracowania (raporty korcowe) — po jednym dla kazdego z trzech rynkéw docelowych - w
zakresie: Przygotowanie produktu do potrzeb rynku docelowego poprzez badanie marketingowe na 3
rynkach docelowych - tj. rynkach: Francji, Irlandii i Standw Zjednoczonych Ameryki

2. Trzy opracowania (raporty korncowe)- po jednym dla kazdego z trzech rynkéw docelowych — w
zakresie: Wyszukiwanie, selekcja, a nastepnie nawigzanie kontaktéw z partnerami zagranicznymi
i doprowadzenie do etapu negocjacji handlowych na 3 rynkach docelowych, tj. rynkach: Francji, Irlandii
i Standéw Zjednoczonych Ameryki

3. Trzy opracowania (raporty koricowe) — po jednym dla kazdego z trzech rynkéw docelowych — w
zakresie: Przygotowanie planu szczegétowej kampanii promocyjnej na 3 rynkach docelowych - tj.
rynkach: Francji, Irlandii i Stanéw Zjednoczonych Ameryki

3. Warunki udziatu w postepowaniu:

1) Posiadanie uprawnien do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub czynnosci, jezeli przepisy
prawa naktadajg obowigzek ich posiadania.

2) Znajdowanie sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie zamowien we
wskazanych terminach.

3) Posiadanie niezbednej wiedzy i doswiadczenia oraz dysponowanie odpowiednim potencjatem
technicznym i osobami zdolnymi do wykonania zamowienia lub zapewnienie podwykonawcéw
posiadajgcych niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponujgcych odpowiednim
potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do wykonania zaméwienia.

4) Wymaganym jest, by Wykonawca dla poprawnej realizacji ustugi posiadat co najmniej 5 letnie
doswiadczenie w branzy IT w obszarze specjalizacji, ktorej dotyczy przynajmniej jeden z
produktéw podlegajgcych komercjalizacji (tj. mobile, big data lub e-commerce).

5) Dla poprawnej realizacji ustugi Wykonawca zapewni zasoby osobowe w zakresie:

- co najmniej jedna osoba ze znajomoscig jezyka angielskiego na poziomie zaawansowanym
- co najmniej jedna osoba ze znajomoscig jezyka francuskiego na poziomie zaawansowanym
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- co najmniej jedna osoba z co najmniej 5 letnim doswiadczeniem w pracy w firmach

miedzynarodowych na przynajmniej jednym rynku docelowym — tj. rynku francuskim, rynku

irlandzkim lub rynku Standéw Zjednoczonych Ameryki.

6) Ztozenie oswiadczen na ofercie o braku wystepowania powigzan.

7) Oferent, w celu potwierdzenia posiadania co najmniej 5 letniego doswiadczenia w branzy IT

oraz w celu zapewnienia zasobéw osobowych (okreslonych w punkcie 5.) oprécz wymaganych

oswiadczen moze przedtozy¢ dodatkowe dokumenty uzupetniajgce.

Oferent w celu potwierdzenia spetnienia w/w warunkdéw zobowigzany jest przedtozy¢ nastepujgce

dokumenty:

Ztozenie na ofercie o$wiadczen o nastepujacej tresci:

1.

Wykonawca oswiadcza, ze zna i akceptuje warunki realizacji zamodwienia okreslone w
Zapytaniu Ofertowym oraz nie wnosi zadnych zastrzezen i uwag w tym zakresie.
Wykonawca oswiadcza, ze posiada uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci
lub czynnosci, jezeli przepisy prawa naktadajg obowigzek ich posiadania.

Wykonawca oswiadcza, ze znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej
wykonanie zamdwienia we wskazanym terminie.

Wykonawca oswiadcza, ze posiada niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponuje
odpowiednim potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do wykonania zamdwienia lub
zagwarantuje podwykonawcéw posiadajacych niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz
dysponujacych odpowiednim potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do wykonania
zamowienia.

Wykonawca oswiadcza, ze posiada co najmniej 5 letnie doswiadczenie w branzy IT w
obszarze specjalizacji, ktdrego dotyczy przynajmniej jeden z produktéw podlegajgcych
komercjalizacji (tj. mobile, big data, e-commerce).

Wykonawca oswiadcza, ze dla poprawnej realizacji ustug zapewni zasoby osobowe w
zakresie:

- co najmniej jedna osoba ze znajomoscig jezyka angielskiego na poziomie
zaawansowanym

- co najmniej jedna osoba ze znajomoscig jezyka francuskiego na poziomie
zaawansowanym

- co najmniej jedna osoba z co najmniej 5 letnim doswiadczeniem w pracy w firmach
miedzynarodowych na przynajmniej jednym rynku docelowym — tj. rynku francuskim,
rynku irlandzkim lub rynku Stanéw Zjednoczonych Ameryki.

Wykonawca oswiadcza, ze nie jest powigzany osobowo lub kapitatowo z Zamawiajgcym.
Przez powigzanie osobowe lub kapitatowe rozumie sie wzajemne powigzania pomiedzy
Zamawiajgcym lub osobami uprawnionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci
zwigzanych z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru Wykonawcy a
Wykonawcg, polegajace w szczegdlnosci na:

a) uczestniczeniu w spdtce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej,
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b) posiadaniu co najmniej 5% udziatow lub akcji,

c) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta,
petnomocnika,

d) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewieristwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia
w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

4. Opis sposobu przygotowania oferty:

Oferta musi zostac ztozona na formularzu ofertowym (zatacznik nr 1 do Zapytania Ofertowego). Oferta
powinna zosta¢ sporzadzona w jezyku polskim, w sposéb czytelny. Kazda oferta musi zawiera¢ nazwe
i adres Oferenta. Zamawiajgcy wymaga, aby oferte podpisata osoba uprawniona do reprezentowania
Oferenta, przy czym podpis musi by¢ czytelny lub opatrzony pieczecig imienng. Oferent powinien
podac w ofercie cene za kompletng realizacje przedmiotu zamdwienia na warunkach okreslonych w
Zapytaniu Ofertowym oraz w rozbiciu na poszczegdlne czesci ustugi (zgodnie z Formularzem
Ofertowym). Oferent w ramach przedktadanych dokumentéw powinien takze wykazaé spetnienie
wyzej okreslonych warunkéw dopuszczajgcych. Zaoferowana cena powinna uwzglednia¢ wykonanie
wszystkich prac i czynnosci w ramach zamdwienia, oraz zawiera¢ wszelkie koszty zwigzane z realizacja
zamoéwienia Swiadczonego przez okres i na warunkach okreslonych w ofercie Oferenta i Zapytaniu
Ofertowym.

Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert cze$ciowych i wariantowych, rozpatrywane
beda wytgcznie oferty obejmujgce petny zakres przedmiotu zamdwienia.

Oferty nie spetniajgce warunkéw formalnych i/lub nie zawierajgce petnego zakresu przedmiotu
zamoéwienia zostang odrzucone.

Sposdb sktadania ofert:

e osobiscie pod adres: 9 BITS sp. z 0.0. ul. Krélewska 16, 00-103 Warszawa

e poczty, listem poleconym, kurierem na adres: BITS SP. Z 0.0. ul. Krélewskal6, 00-103
Warszawa (decyduje data wptywu oferty do Zamawiajgcego).

e poczty elektroniczng na adres mailowy: biuro@9bits.pl

Termin dostarczenia ofert uptywa w dniu: 21.06.2018 r.

Wszelkich informacji dotyczacych przedmiotu zamdwienia udziela Pan Piotr Berlinski, email:
pberlinski@9bits.pl

5. Termin zwigzania ofertg: minimum 60 dni od uptywu terminu sktadania ofert.
6. Kryteria oceny oferty:

Oferty zostang ocenione przez Zamawiajgcego w oparciu o nastepujace kryteria:
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kryteria oceny ofert waga maksymalna liczba punktow
a) cena netto w PLN/walucie
" 40% 40
obcej

b) llos¢ konkurencyjnych
produktow - na
poszczegdlnych trzecfj 20% 20
rynkach docelowych, ktére
poddane zostang analizie
poréwnawczej

c) los¢ firm
konkurencyjnych, dla ktérych 20% 20
przeprowadzono analize
d) llos¢ firm, dla ktérych
Wykonawca doprowadzi do 20%

etapu negocjacji handlowych
1w przypadku oferty podanej w walucie obcej do przeliczenia zostanie zastosowany $redni kurs NBP z dnia

20

poprzedzajacego sporzgdzenie protokotu wyboru ofert przez Zamawiajgcego

Sposob przyznawania punktacji za spetnienie danego kryterium oceny oferty:

a) Punkty w ramach kryterium ceny netto w PLN/walucie obcej bedg przyznawane wg

nastepujacej formuty:

P x 100 x 40%

C min — cena minimalna w zbiorze

C r—cena oferty rozpatrywanej
A n —ilo$¢ punktéw przyznana ofercie

b) Punkty w ramach kryterium llos¢ konkurencyjnych produktow - na poszczegdlnych trzech
rynkach docelowych, ktére poddane zostanq analizie porownawczej bedg przyznawane wg

nastepujacej formuty:

K1

K1n=--mmmmomee x 100 x 20%

K1 max
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K1-ilo$¢ konkurencyjnych produktéow powyzej minimum (tj. powyzej 18 produktow) oferty
rozpatrywanej

K1 max — najwieksza ilos¢ konkurencyjnych produktéw powyzej minimum (tj. powyzej 18 produktow)
w ramach ztozonych ofert

K1n —ilo$¢ punktéw przyznana ofercie

c) Punkty w ramach kryterium: llos¢ firm konkurencyjnych, dla ktorych przeprowadzono analize
beda przyznawane wg nastepujgcej formuty:

K2
K2 n = - x 100 x 20%
K2 max
K2—-ilos¢ konkurencyjnych firm powyzej minimum (tj. powyzej 18 firm) oferty rozpatrywanej

K2 max — najwieksza ilos¢ konkurencyjnych firm powyzej minimum (tj. powyzej 18 firm) w ramach
ztozonych ofert

K2n —ilo$¢ punktdéw przyznana ofercie

d) Punkty w ramach kryterium: llos¢ firm, dla ktorych Wykonawca doprowadzi do etapu
negocjacji handlowych, beda przyznawane wg nastepujgcej formuty:

K3
K3n=-—-mmem x 100 x 20%
K3 max

K3— taczna ilo$¢ pozyskanych klientdw powyzej minimum (tj. powyzej 40 firm) w ramach oferty
rozpatrywanej

K3 max — najwieksza ilo$¢ pozyskanych klientdw powyzej minimum (tj. powyzej 40 firm) w ramach
ztozonych ofert

K3n —ilo$¢ punktdéw przyznana ofercie

Punkty z oceny kryterium a) — d) zostang zsumowane i decydowata bedzie ocena taczna (suma
zdobytych punktéw). Oferta na realizacje zamdwienia moze uzyska¢ maksymalnie 100 pkt.
Zamawiajacy udzieli zaméwienia Oferentowi, ktérego oferta uzyska najwiekszg liczbe punktow.
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7. Informacje dotyczace wyboru najkorzystniejszej oferty:

e Zamawiajacy udzieli zamdwienia Oferentowi, ktérego oferta odpowiada wszystkim wyzej
wymienionym wymaganiom i uzyska tacznie najwiecej punktéw w oparciu o podane wyzej kryteria
oceny ofert. Oferta niespetniajgca wymogdéw formalnych okreslonych w Zapytaniu Ofertowym,
podlega odrzuceniu.

e O wyborze najkorzystniejszej oferty Zamawiajgcy zawiadomi oferentéw w sposdb odpowiadajacy
publikacji Zapytania Ofertowego.

o Jezeli Oferent, ktérego oferta zostata wybrana, uchyli sie od podpisania umowy, Zamawiajgcy
zastrzega sobie prawo ztozenia propozycji zawarcia umowy z Oferentem, ktérego oferta bedzie
najkorzystniejszg sposrdod pozostatych ztozonych ofert.

8. Informacja na temat zakresu wykluczenia z mozliwosci realizacji zamoéwienia.

Z mozliwosci realizacji zamodwienia wytgczone sg podmioty, ktdére sg powigzane osobowo lub
kapitalowo z Zamawiajacym. Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne
powigzanie miedzy Zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane z
przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a Wykonawca, polegajace w
szczegolnosci na:

a) uczestniczeniu w spoétce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej,

b) posiadaniu co najmniej 5% udziatéw lub akgji,

c) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta, petnomocnika,

d) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii

prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w

stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

9. Warunki dokonania zmiany umowy:

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ dokonania zmiany umowy zawartej w wyniku
przeprowadzenia Zapytania Ofertowego, w nastepujacych przypadkach:

a. wystgpienie sity wyzszej, uniemozliwiajgcej wykonanie przedmiotu zamodwienia w terminach
okreslonych w umowie;

b. zmian powszechnie obowigzujgcych przepisow prawa w zakresie majgcym wptyw na realizacje
umowy,

c. powstania rozbieznosci lub niejasnosci w rozumieniu poje¢ uzytych w umowie, ktdrych nie bedzie
mozna usung¢ w inny sposdb, a zmiana bedzie umozliwia¢ usuniecie rozbieznosci i doprecyzowanie
umowy w celu jednoznacznej interpretacji jej postanowien przez strony, przy jednoczesnym braku
zmiany charakteru umowy;

d. zmiana nie bedzie prowadzi¢ do zmiany charakteru umowy, a fgczna wartos¢ zmian jest mniejsza niz
209 000 euro — w przypadku zamdwien na dostawy i ustugi i zarazem jest mniejsza od 10% wartosci
zamodwienia okreslonej pierwotnie w umowie - w przypadku zamdwien na dostawy i ustugi;

€. zmiana nie prowadzi do zmiany charakteru umowy i zostaty spetnione tgcznie nastepujgce warunki:
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- koniecznos$¢ zmiany umowy spowodowana jest okoliczno$ciami, ktérych zamawiajacy, dziatajac z
nalezytg starannoscig, nie mogt przewidzieé,

- warto$¢ zmiany nie przekracza 50% wartosci zamodwienia okreslonej pierwotnie w umowie,

f. wykonawce, ktéremu zamawiajgcy udzielit zamoéwienia, ma zastgpi¢ nowy wykonawca:

- na podstawie postanowien umownych, o ktédrych mowa w punktach wyzej

- w wyniku pofaczenia, podziatu, przeksztatcenia, upadfosci, restrukturyzacji lub nabycia
dotychczasowego wykonawcy lub jego przedsiebiorstwa, o ile nowy wykonawca spetnia warunki
udziatu w postepowaniu, nie zachodzg wobec niego podstawy wykluczenia oraz nie pocigga to za sobg
innych istotnych zmian umowy,

- w wyniku przejecia przez zamawiajacego zobowigzan wykonawcy wzgledem jego podwykonawcéw.

10. Zastrzezenia

e Zamawiajacy zastrzega, iz w umowie zawartej z wybranym Wykonawca przewidziane zostang
kary umowne za opdznienie w realizacji ustugi w wysokosci 5% wartosci kontraktu brutto za
kazdy dziern opdznienia w realizacji, na co Wykonawca wyraza zgode sktadajac oferte na
niniejsze Zapytanie.

e Oferent ponosi wszelkie koszty wtasne zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty,
niezaleznie od wyniku postepowania.

e Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany Zapytania Ofertowego i formularza ofertowego
w przypadku btedéw w Zapytaniu Ofertowym, koniecznosci dokonania uzupetnien w takim
przypadku Zamawiajacy:

o poinformuje o dokonanej zmianie w sposéb wtasciwy dla upublicznienia niniejszego
Zapytania Ofertowego,

o poinformuje o dokonanej zmianie wszystkich oferentédw, ktdérzy dotychczas ztozyli
oferty;

o wydtuzy termin skfadania ofert o czas niezbedny do wprowadzenia zmian w ofertach
sktadanych przez Oferentéw.

e W trakcie oceny ofert Zamawiajagcy moze wzywa¢ Oferentéw do ztozenia wyjasnien
dotyczacych ztozonych przez nich ofert.

e Konczac procedure oceny ofert Zamawiajacy podejmie decyzje o wyborze najkorzystniejszej
oferty.

e Ztozenie oferty w ramach Zapytania Ofertowego jest jednoznaczne z zaakceptowaniem zasad
okreslonych w zapytaniu ofertowym.

e Zamawiajacy ma prawo do anulowania czesci lub catosci Zapytania Ofertowego w kazdym
momencie postepowania.

podpis i piecze¢ firmy

12



Fundusze Rzeczpospolita Unia Europejska
Europejskie Polska Europejski Fundusz
Polska Wschodnia - Rozwoju Regionalnege

Zatacznik nr 1 do Zapytania Ofertowego nr 1/06/2018
Formularz ofertowy

Oferta dla firmy:

9 Bits Spotka z ograniczong odpowiedzialnoscia
ul. Solec 81b/A-51
00-382 Warszawa
NIP 7010174828

W odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe nr 1/06/2018 z dnia 14.06.2018 r. dotyczace zakupu
nastepujacych elementéw projektu:

1. Przygotowanie produktu do potrzeb rynku docelowego poprzez badanie marketingowe na 3
rynkach docelowych - tj. rynkach: Francji, Irlandii i Stanéw Zjednoczonych Ameryki (3
opracowania — ustugi: dla kazdego z 3 rynkow)

2. Wyszukiwanie, selekcja, a nastepnie nawigzanie kontaktdw z partnerami zagranicznymi
i doprowadzenie do etapu negocjacji handlowych na 3 rynkach docelowych, tj. rynkach: Francji,
Irlandii i Stanéw Zjednoczonych Ameryki (3 opracowania — ustugi: dla kazdego z 3 rynkéw)

3. Przygotowanie planu szczegétowej kampanii promocyjnej na 3 rynkach docelowych - tj.
rynkach: Francji, Irlandii i Stanéw Zjednoczonych Ameryki (3 opracowania — ustugi: dla kazdego
z 3 rynkéw)

zwigzanych z projektem pn. ,,WdroZenie nowego modelu biznesowego przez firme 9 BITS Sp. z o.o.
zwigzanego z internacjonalizacjq dziatalnosci firmy na rynkach zagranicznych” sktadam niniejszg

oferte na wykonanie w/w zaméwienia.

I. Nazwa i dane adresowe wykonawcy

[N AT SR *
F o [ =TT *
[N 1 N *
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Il. Warunki cenowe oferty:
A. Rynek francuski

1. Przygotowanie produktu do potrzeb rynku docelowego poprzez badanie marketingowe

Lp. Elementy przedmiotu zaméwienia Cena netto* Cena brutto* | Waluta*!

1 | Analiza cech szczegdlnych produktu wraz z wyrdznieniem
uvp (Unigue Value Proposition), czyli Unikalnej
Propozycji Wartosci (dla Sprzedazy) dla klientéw z
danego rynku.

2 |Pogtebione badanie rynku docelowego pod katem

¢ Uwarunkowan technologicznych rynku

e Uwarunkowan spotecznych i kulturowych

e Uwarunkowan biznesowych rynku

e Analizy dziatan marketingowych, sprzedazowych i
promocyjnych prowadzonych na tym rynku przez
konkurencje.

3 | Analiza efektywnosci i konwersji kanatéw komunikacji i
dziatann komunikacyjnych (dla trzech produktéw).

Razem

Y w przypadku oferty podanej w walucie obcej do przeliczenia zostanie zastosowany $redni kurs NBP z dnia

poprzedzajgcego sporzgdzenie protokotu wyboru ofert przez Zamawiajgcego

2. Woyszukiwanie, selekcja a nastepnie nawigzanie kontaktéw z partnerami zagranicznymi
i doprowadzenie do etapu negocjacji handlowych

Lp. Elementy przedmiotu zamoéwienia Cena netto* Cena brutto* | Waluta*!

1 |ldentyfikacja i wybdr firm najlepiej dopasowanych do
oferty 9 BITS, pod wzgledem oferty, miejsca, czasu,
potrzeb,

2 |Zbudowanie bazy danych firm dla rynku i kazdego z
produktow

3 |Stworzenie listy potencjalnych klientéw i doprowadzenie
do etapu negocjacji

Razem
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1w przypadku oferty podanej w walucie obcej do przeliczenia zostanie zastosowany $redni kurs NBP z dnia

poprzedzajgcego sporzqdzenie protokofu wyboru ofert przez Zamawiajgcego

3. Przygotowanie planu szczegétowej kampanii promocyjnej

Lp.

Elementy przedmiotu zamoéwienia

Cena netto*

Cena brutto*

Waluta*?

Przygotowanie planu kampanii promocyjne;j,
projektowania materiatéw reklamowych i promocyjnych,
stron internetowych przeznaczonych do promocji i
sprzedazy produktow

2 |Przygotowanie koncepcji materiatdw promocyjnych
prezentujgcych 3 produkty na rynku

3 | Przygotowanie zatozen odnosnie tresci do publikacji na
stronie internetowej dla rynku

4 |Opracowanie zatozen prezentacji dostepnej online wraz z
wytycznymi dla opracowania grafiki,

5 | Przygotowanie koncepcji szablonéw prezentacji dla trzech
produktow,

6 | Opracowanie koncepcji strony internetowej na rynek oraz
wytycznych do przygotowania kontentu obejmujgcych
video, zdjecia, grafiki,

7 |Opracowanie wytycznych do tresci, ktére beda

publikowane w mediach spotecznosciowych, serwisach
branzowych, blogach zagranicznych.

Razem

lw przypadku oferty podanej w walucie obcej do przeliczenia zostanie zastosowany $redni kurs NBP z dnia

poprzedzajgcego sporzgdzenie protokotu wyboru ofert przez Zamawiajgcego

B. Rynek irlandzki

1. Przygotowanie produktu do potrzeb rynku docelowego poprzez badanie marketingowe

Lp.

Elementy przedmiotu zamowienia

Cena netto*

Cena brutto*

Waluta*?

Analiza cech szczegdlnych produktu wraz z wyrdznieniem
UVP (Unique Value Proposition), czyli Unikalnej
Propozycji Wartosci (dla Sprzedazy) dla klientéw z
danego rynku.
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Pogtebione badanie rynku docelowego pod katem

e Uwarunkowan technologicznych rynku

¢ Uwarunkowan spotecznych i kulturowych

¢ Uwarunkowan biznesowych rynku

¢ Analizy dziatan marketingowych, sprzedazowych i
promocyjnych prowadzonych na tym rynku przez
konkurencje.

Analiza efektywnosci i konwersji kanatéw komunikacji i
dziatan komunikacyjnych (dla trzech produktow).

Razem

Y w przypadku oferty podanej w walucie obcej do przeliczenia zostanie zastosowany sSredni kurs NBP z dnia

poprzedzajgcego sporzgdzenie protokotu wyboru ofert przez Zamawiajgcego

2. Wyszukiwanie, selekcja a nastepnie nawigzanie kontaktow z partnerami zagranicznymi

i doprowadzenie do etapu negocjacji handlowych

Lp. Elementy przedmiotu zamoéwienia Cena netto* Cena brutto* | Waluta*!
1 |ldentyfikacja i wybdr firm najlepiej dopasowanych do
oferty 9 BITS, pod wzgledem oferty, miejsca, czasu,
potrzeb,
2 |Zbudowanie bazy danych firm dla rynku i kazdego z
produktéw
3 |Stworzenie listy potencjalnych klientéw i doprowadzenie

do etapu negocjacji

Razem

lw przypadku oferty podanej w walucie obcej do przeliczenia zostanie zastosowany sredni kurs NBP z dnia

poprzedzajgcego sporzgdzenie protokotu wyboru ofert przez Zamawiajgcego

3. Przygotowanie planu szczegétowej kampanii promocyjnej

Lp.

Elementy przedmiotu zamoéwienia

Cena netto*

Cena brutto*

Waluta*!

Przygotowanie planu kampanii promocyjnej,
projektowania materiatéw reklamowych i promocyjnych,
stron internetowych przeznaczonych do promocji i
sprzedazy produktow
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2 |Przygotowanie koncepcji materiatdw promocyjnych
prezentujacych 3 produkty na rynku

3 |Przygotowanie zatozen odnosnie tresci do publikacji na
stronie internetowej dla rynku

4 |Opracowanie zatozen prezentacji dostepnej online wraz z
wytycznymi dla opracowania grafiki,

5 | Przygotowanie koncepcji szablonéw prezentacji dla trzech
produktow,

6 |Opracowanie koncepcji strony internetowej na rynek oraz
wytycznych do przygotowania kontentu obejmujgcych
video, zdjecia, grafiki,

7 |Opracowanie wytycznych do tresci, ktére beda
publikowane w mediach spotecznosciowych, serwisach
branzowych, blogach zagranicznych.

Razem

lw przypadku oferty podanej w walucie obcej do przeliczenia zostanie zastosowany sredni kurs NBP z dnia
poprzedzajgcego sporzgdzenie protokotu wyboru ofert przez Zamawiajgcego

C. Rynek Stanéw Zjednoczonych Ameryki

1. Przygotowanie produktu do potrzeb rynku docelowego poprzez badanie marketingowe

Lp. Elementy przedmiotu zamoéwienia Cena netto* Cena brutto* | Waluta*!

1 | Analiza cech szczegdlnych produktu wraz z wyrdznieniem
uvp (Unique Value Proposition), czyli Unikalnej
Propozycji Wartosci (dla Sprzedazy) dla klientow z
danego rynku.

2 |Pogtebione badanie rynku docelowego pod katem

e Uwarunkowan technologicznych rynku

¢ Uwarunkowan spotecznych i kulturowych

e Uwarunkowan biznesowych rynku

e Analizy dziatan marketingowych, sprzedazowych i
promocyjnych prowadzonych na tym rynku przez
konkurencje.

3 |Analiza efektywnosci i konwersji kanatéw komunikacji i

dziatan komunikacyjnych (dla trzech produktow).
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Razem

Y w przypadku oferty podanej w walucie obcej do przeliczenia zostanie zastosowany Sredni kurs NBP z dnia

poprzedzajgcego sporzqdzenie protokofu wyboru ofert przez Zamawiajgcego

2. Woyszukiwanie, selekcja a nastepnie nawigzanie kontaktéw z partnerami zagranicznymi

i doprowadzenie do etapu negocjacji handlowych

Lp. Elementy przedmiotu zamoéwienia Cena netto* Cena brutto* | Waluta*!
1 |ldentyfikacja i wybdr firm najlepiej dopasowanych do
oferty 9 BITS, pod wzgledem oferty, miejsca, czasu,
potrzeb,
2 |Zbudowanie bazy danych firm dla rynku i kazdego z
produktow
3 |Stworzenie listy potencjalnych klientéw i doprowadzenie

do etapu negocjacji

Razem

lw przypadku oferty podanej w walucie obcej do przeliczenia zostanie zastosowany sredni kurs NBP z dnia

poprzedzajgcego sporzgdzenie protokotu wyboru ofert przez Zamawiajgcego

3. Przygotowanie planu szczegétowej kampanii promocyjnej

Lp.

Elementy przedmiotu zaméwienia

Cena netto*

Cena brutto*

Waluta*!

Przygotowanie planu kampanii promocyjnej,
projektowania materiatéw reklamowych i promocyjnych,
stron internetowych przeznaczonych do promocji i
sprzedazy produktow

2 |Przygotowanie koncepcji materiatdw promocyjnych
prezentujgcych 3 produkty na rynku

3 |Przygotowanie zatozer odnosnie tresci do publikacji na
stronie internetowej dla rynku

4 | Opracowanie zatozen prezentacji dostepnej online wraz z
wytycznymi dla opracowania grafiki,

5 | Przygotowanie koncepcji szablondw prezentacji dla trzech

produktow,
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6 | Opracowanie koncepcji strony internetowej na rynek oraz
wytycznych do przygotowania kontentu obejmujgcych
video, zdjecia, grafiki,

7 |Opracowanie wytycznych do tresci, ktére beda

publikowane w mediach spotecznosciowych, serwisach
branzowych, blogach zagranicznych.

Razem

lw przypadku oferty podanej w walucie obcej do przeliczenia zostanie zastosowany $redni kurs NBP z dnia

poprzedzajgcego sporzgdzenie protokotu wyboru ofert przez Zamawiajgcego

taczna wartos¢ zamowienia:

Lp.

Elementy przedmiotu zamoéwienia

Cena netto*

Cena brutto*

Waluta*?

Przygotowanie produktu do potrzeb rynku docelowego
poprzez badanie marketingowe na 3 rynkach
docelowych - tj. rynkach: Francji, Irlandii i Stanéw
Zjednoczonych Ameryki (3 opracowania — ustugi: dla
kazdego z 3 rynkow)

2 |Wyszukiwanie, selekcja, a nastepnie nawigzanie
kontaktow z partnerami zagranicznymi i doprowadzenie
do etapu negocjacji handlowych na 3 rynkach
docelowych, tj. rynkach: Francji, Irlandii i Stanéw
Zjednoczonych Ameryki (3 opracowania — ustugi: dla
kazdego z 3 rynkéw)

3 |Przygotowanie planu szczegotowej kampanii

promocyjnej na 3 rynkach docelowych - tj. rynkach:
Francji, Irlandii i Stanow Zjednoczonych Ameryki (3
opracowania — ustugi: dla kazdego z 3 rynkow)

lw przypadku oferty podanej w walucie obcej do przeliczenia zostanie zastosowany sredni kurs NBP z dnia

poprzedzajgcego sporzqdzenie protokotu wyboru ofert przez Zamawiajgcego

taczna llo$¢ konkurencyjnych produktow - na poszczegdlnych trzech rynkach docelowych, ktdre

poddane zostang analizie porownawczej: .......cceeeveeeuennen.

taczna llosé firm konkurencyjnych, dla ktorych przeprowadzona zostanie analiza: .....................

tacznailos¢ firm, dla ktérych Wykonawca doprowadzi do etapu negocjacji handlowych: .....................
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Planowany termin realizacji: Najpdzniej do dnia 31.08.2018 r. Przez wskazany termin realizacji

rozumie sie dostarczenie do Zamawiajgcego dokumentéw okreslonych w Zapytaniu Ofertowym, co

zostanie potwierdzone protokotem odbioru, bez uwag.

Termin zwiazania ofertg: ............... dni* (minimum 60 dni od terminu zakorczenia sktadania ofert)

Ill. Oswiadczenia Wykonawcy
Ja (my) nizej podpisany (i) oswiadczam (y), ze:

1.

Wykonawca os$wiadcza, ze zna i akceptuje warunki realizacji zamdwienia okreslone w
Zapytaniu Ofertowym oraz nie wnosi zadnych zastrzezen i uwag w tym zakresie.

Wykonawca oswiadcza, ze posiada uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub
czynnosci, jezeli przepisy prawa naktadajg obowigzek ich posiadania.

Wykonawca oswiadcza, ze znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej
wykonanie zamdéwienia we wskazanym terminie.

Wykonawca oswiadcza, ze posiada niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponuje
odpowiednim potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do wykonania zamdwienia lub
zagwarantuje podwykonawcdw posiadajgcych niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz
dysponujgcych odpowiednim potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do wykonania
zamowienia.

Wykonawca oswiadcza, ze posiada co najmniej 5 letnie doswiadczenie w branzy IT w obszarze
specjalizacji, ktérego dotyczy przynajmniej jeden z produktéw podlegajgcych komercjalizacji
(tj. mobile, big data, e-commerce).

Wykonawca oswiadcza, ze dla poprawne;j realizacji ustug zapewni zasoby osobowe w zakresie:
- co najmniej jedna osoba ze znajomoscig jezyka angielskiego na poziomie zaawansowanym

- co najmniej jedna osoba ze znajomoscig jezyka francuskiego na poziomie zaawansowanym

- co najmniej jedna osoba z co najmniej 5 letnim doswiadczeniem w pracy w firmach
miedzynarodowych na przynajmniej jednym rynku docelowym — tj. rynku francuskim, rynku
irlandzkim lub rynku Stanéw Zjednoczonych Ameryki.

Wykonawca oswiadcza, ze nie jest powigzany osobowo lub kapitatowo z Zamawiajgcym. Przez
powigzanie osobowe lub kapitatowe rozumie sie wzajemne powigzania pomiedzy
Zamawiajgcym lub osobami uprawnionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu
Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzanych z
przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru Wykonawcy a Wykonawcs,
polegajgce w szczegdlnosci na:

a) uczestniczeniu w spoétce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej,

b) posiadaniu co najmniej 5% udziatow lub akcji,

c) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta,

petnomocnika,

d) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia
w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.
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Zataczniki do niniejszego formularza ofertowego:

MiejscCOWOSC ......ceeevecrerinnne * odniae e *r.

(podpis i piecze¢ wystawcy oferty)
*dane obligatoryjne
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