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Zamawiajgcy zawiadamia o wptynieciu pytan do zapytania na ,Przeprowadzenie kampanii informacyjno-
promocyjnej w mediach cyfrowych w ramach projektu Go to Brand”. Ponizej Zamawiajgcy zamieszcza pytania
wraz z odpowiedziami:

Pytanie 1:

Zamawiajgcy w zapytaniu zawart informacje, ze uzna warunek w zakresie zdolnosci technicznej lub
zawodowej, na podstawie ztozonego przez Wykonawce oswiadczenia — Zatgcznika nr 2, po czym dotaczyt do
zapytania Zatacznik nr 5 — wykaz ustug. Prosimy o wyjasnienie.

Odpowiedz Zamawiajacego:

Zamawiajacy informuje, ze uzna warunek w zakresie zdolnosci technicznej lub zawodowej, tj. Wykonawca
musi wykazac¢ sie doswiadczeniem w zakresie organizacji i przeprowadzenia, w okresie ostatnich 3 lat,
minimum 3 kampanii informacyjno-promocyjnych w projektach o wartosci powyzej 800 tysiecy ztotych, za
spetniony na podstawie ztozonego przez Wykonawce oswiadczenia o spetnieniu warunkow udziatu w
postepowaniu (Zatgcznik nr 2) oraz na podstawie ztozonego przez Wykonawce Wykazu ustug (Zatgcznik nr 5)
wraz z dowodami okreslajgcymi czy wskazane ustugi w wykazie ustug (Zatgczniku nr 5) zostaty wykonane lub
sg wykonywane nalezycie, przy czym dowodami, o ktérych mowa, sg referencje badZ inne dokumenty
wystawione przez podmiot, na rzecz ktdrego ustugi byty wykonywane, a w przypadku swiadczen okresowych
lub ciaggtych s3 wykonywane, a jezeli z uzasadnionej przyczyny o obiektywnym charakterze wykonawca nie jest
w stanie uzyskac¢ tych dokumentéw — oswiadczenie wykonawcy. W przypadku Swiadczen okresowych lub
ciggtych nadal wykonywanych referencje badZ inne dokumenty potwierdzajgce ich nalezyte wykonywanie
powinny by¢ wydane nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert.

Pytanie 2:

Przedmiotem zamodwienia jest przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej w mediach cyfrowych,
za$ w jednym z kryteriow oceny ofert jest udziat przedstawiciela Wykonawcy w organizowanych targach/
eventach /misjach w ramach projektu. Prosimy o informacje ile targdw, misji, eventéw planuje Zamawiajgcy
przeprowadzi¢ w ramach projektu?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Zamawiajgcy przedstawia aktualne kryteria oceny ofert:

Lp. | Kryterium Waga (%)

1. Cena brutto za prowadzenie kampanii informacyjno- 40
promocyjnej w mediach cyfrowych

2. llo$¢ wizyt w celu omoéwienia kampanii informacyjno- 18
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promocyjnej w mediach cyfrowych

3. Okres wyswietlania bannera 7

4. Liczba stron internetowych, na ktérych wyswietlany 7
bedzie banner reklamowy

5. Liczba odston bannera reklamowego w ciggu miesigca 7

6. Liczba portali, na ktérych Wykonawca przeprowadzi 7
reklame semantyczna

7. Liczba prowadzonych portali spoteczno$ciowych w 7
ramach kampanii

8. Liczba odbiorcéw z grup docelowych, do ktérych dotrze 7

kampania informacyjno - promocyjna

SUMA 100

Kryterium 1 — Cena brutto za ,,Prowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej w mediach cyfrowych” (C)

Najwiekszg liczbe punktéw otrzyma oferta z najnizszg ceng brutto za ,,Prowadzenie kampanii informacyjno-
promocyjnej w mediach cyfrowych”. Ocena pozostatych ofert zostanie dokonana wedtug ponizszego wzoru:

C=(Cn/Cb)x 100 x 40%
gdzie:
C — otrzymane punkty w ramach kryterium 1

Cn — cena brutto za ,Prowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej w mediach cyfrowych” oferty
najtanszej

Cb — cena brutto za ,Prowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej w mediach cyfrowych” oferty badanej

Maksymalna liczba punktéw mozliwa do zdobycia w tym kryterium — 40 punktéw.

Kryterium 2 - llos¢ wizyt w celu okreslenia grup docelowych oraz poprawienia efektywnosci kampanii
informacyjno-promocyjne w mediach cyfrowych (1)

Ocenie bedzie podlegata ilosci wizyt, ktére zadeklarowat Wykonawca, w ktérych bedzie uczestniczyt, w celu
wspdlnego z Zamawiajgcym omédwienia kampanii informacyjno-promocyjnej w tym okreslenie grup
docelowych oraz poprawienie efektywnosci dziatan. Wizyty odbywacd sie moga w siedzibie Zamawiajgcego.
Zamawiajgcy przewiduje, ze w tracie realizacji zamodwienia Wykonawca bedzie musiat uczestniczy¢é w co
najmniej 10 wizytach.
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Punkty w kryterium bedg przyznawane zgodnie z ponizszym schematem:

a) llo$¢ wizyt w miejscu wskazanym przez Zamawiajgcego w celu omoéwienia kampanii informacyjno-
promocyjnej 10 wizyt = 0 pkt.

b) llo$¢ wizyt w miejscu wskazanym przez Zamawiajgcego w celu omoéwienia kampanii informacyjno-
promocyjnej od 11 do 15 wizyt = 8 pkt.

c) llo$¢ wizyt w miejscu wskazanym przez Zamawiajgcego w celu omoéwienia kampanii informacyjno-
promocyjnej powyzej 15dni = 18 pkt.

Maksymalna liczba punktéw mozliwa do zdobycia w tym kryterium — 18 punktéw.

Kryterium 3 - Okres wyswietlania bannera(W)

W ramach realizacji zamodwienia Wykonawca zobowigzany jest do umieszczenia bannera reklamowego na
uzgodnionych z Zamawiajgcym stronach internetowych. Ocenie bedzie podlegat okres czasu, liczony w
miesigcach, w ktérym wyswietlany bedzie banner na stronach internetowych. Ocena ofert zostanie dokonana
wedtug ponizszego wzoru:

W = (Wb /Wn) x 100 x 7%

gdzie:

W — otrzymane punkty w ramach kryterium 3

Wb — okres wyswietlania bannera oferty badanej

Whn — najdtuzszy zaoferowany okres wyswietlania bannera (najwieksza liczba miesiecy)

Maksymalna liczba punktéw mozliwa do zdobycia w tym kryterium — 7 punktow.

Kryterium 4 - Liczba stron internetowych, na ktorych wyswietlany bedzie banner reklamowy (L)

W ramach realizacji zamodwienia Wykonawca zobowigzany jest do umieszczenia bannera reklamowego na
uzgodnionych z Zamawiajacym stronach internetowych. Ocenie bedzie podlegata liczba stron internetowych,
na ktdérych wyswietlany bedzie banner reklamowy. Ocena ofert zostanie dokonana wedtug ponizszego wzoru:

L=(Lb/Ln)x100x 7%
gdzie:
L — otrzymane punkty w ramach kryterium 4

Lb — liczba stron internetowych zdefiniowanych w ofercie badanej, na ktorych wyswietlany bedzie banner
reklamowy
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Ln — najwyzsza zaoferowana liczba stron internetowych, na ktérych wyswietlany bedzie banner reklamowy
Maksymalna liczba punktéw mozliwa do zdobycia w tym kryterium — 7 punktow.

Kryterium 5 - Liczba odsfon bannera reklamowego w ciggu miesigca (O)

W ramach realizacji zamdwienia Wykonawca zobowigzany jest do umieszczenia bannera reklamowego na
uzgodnionych z Zamawiajgcym stronach internetowych. Ocenie bedzie podlegata liczba odston bannera
reklamowego w ciggu miesigca, umieszczonego na uzgodnionych z Zamawiajgcym stronach internetowych.
Ocena ofert zostanie dokonana wedtug ponizszego wzoru:

O=(0Ob/0On)x100x 7%

gdzie:

O — otrzymane punkty w ramach kryterium 5

Ob — liczba odston bannera reklamowego w ciggu miesigca zdefiniowana w ofercie badanej,
Ln — najwyzsza zaoferowana liczba odston bannera reklamowego w ciggu miesiaca
Maksymalna liczba punktéw mozliwa do zdobycia w tym kryterium — 7 punktow.

Kryterium 6 - Liczba portali, na ktérych Wykonawca przeprowadzi reklame semantyczngq (P)

Ocenie bedzie podlegata liczba portali, na ktérych Wykonawca przeprowadzi reklame semantyczng. Ocena
ofert zostanie dokonana wedtug ponizszego wzoru:

P=(Pb/Pn)x100x 7%
gdzie:
P — otrzymane punkty w ramach kryterium 6

Pb — liczba portali, na ktérych Wykonawca przeprowadzi reklame semantyczng, zdefiniowana w ofercie
badanej,

Ln — najwyzsza zaoferowana liczba portali, na ktérych Wykonawca przeprowadzi reklame semantyczng
Maksymalna liczba punktéw mozliwa do zdobycia w tym kryterium — 7 punktow.
Kryterium 7 - Liczba prowadzonych portali spotecznosciowych w ramach kampanii(S)

Ocenie bedzie podlegata liczba portali spotecznosciowych, ktére Wykonawca bedzie prowadzit w ramach
kampanii informacyjno — promocyjnej przez okres realizacji zaméwienia. Ocena ofert zostanie dokonana
wedtug ponizszego wzoru:

S=(Sb/Sn)x100x 7%

gdzie:
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S — otrzymane punkty w ramach kryterium 7

Sb — liczba prowadzonych portali spotecznosciowych, zdefiniowana w ofercie badanej,
Ln — najwyzsza zaoferowana liczba prowadzonych portali spotecznosciowych
Maksymalna liczba punktéw mozliwa do zdobycia w tym kryterium — 7 punktow.

Kryterium 8 - Liczba odbiorcéw z grup docelowych, do ktorych dotrze kampania informacyjno —
promocyjna(G)

Ocenie bedzie podlegata zdefiniowana przez Wykonawce w ofercie liczba odbiorcéw z grup docelowych, do
ktorych Wykonawca zobowigzuje sie dotrzec¢ z kampanig informacyjno — promocyjng. Ocena ofert zostanie
dokonana wedtug ponizszego wzoru:

G=(Gb/Gn)x100x 7%
gdzie:
G — otrzymane punkty w ramach kryterium 8

Gb - liczba odbiorcéw z grup docelowych, do ktérych dotrze kampania informacyjno — promocyjna,
zdefiniowana w ofercie badanej,

Ln — najwyzsza zaoferowana liczba odbiorcow z grup docelowych, do ktérych dotrze kampania informacyjno —
promocyjna

Maksymalna liczba punktéw mozliwa do zdobycia w tym kryterium — 7 punktow.

Oferta, ktdra uzyska najwiekszg liczbe punktéw (Liczba punktdw), bedacg sumg punktéw przyznanych w
poszczegdblnych kryteriach:

Liczba punktow=C+I1+W+L+O0+P+S+G

zostanie uznana za najkorzystniejsza.
taczna maksymalna liczba punktéw mozliwa do zdobycia — 100 punktéw.
Pytanie 3:

Zamawiajgcy w OPZ zapisat, ze: ,,Do przygotowania materiatdw filmowych zostang uzyte w razie potrzeby
materiaty Wykonawcy”. Czy to oznacza, ze Zamawiajgcy ma juz gotowe materiaty filmowe?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Zamawiajgcy nie posiada przygotowanych materiatéw filmowych. W ramach niniejszego zamdwienia
Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania i przeprowadzenia kampanii informacyjno — promocyjne;j i to
Wykonawca bedzie zobowigzany do przygotowania wszelkich materiatéw, wykorzystywanych w kampanii.

Pytanie 4:
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Zamawiajgcy w Opisie przedmiotu zamodwienia zapisat, ze e-mail marketing ma by¢ skierowany do grupy
odbiorcow w Polsce i zagranicg, w pierwszej kolejnosci na rynki perspektywiczne i segmenty o najwiekszym
potencjale. Prosimy o wskazanie jakie rynki perspektywiczne i segmenty o najwiekszym potencjale
Zamawiajgcy ma na mysli?

Odpowiedz Zamawiajgcego:

Kampania informacyjno — promocyjna skierowana bedzie do potencjalnych Klientéw 2z rynkéw
perspektywicznych, czyli Japonii i Zjednoczonych Emiratow Arabskich. Poprzez przeprowadzong kampanie
Zamawiajgcy ma dotrze¢ do potencjalnych partnerow handlowych z rynkéw docelowych - Japonii i
Zjednoczonych Emiratédw Arabskich, ktérym zaoferuje produkty z branzy IT. W zwigzku z tym e-mail marketing
powinien by¢ skierowany do grupy odbiorcéw z rynkéw perspektywicznych, czyli Japonii i Zjednoczonych
Emiratow Arabskich.

W zwigzku ze zmianami w zapytaniu ofertowym Zamawiajacy przedtuza termin sktadania ofert do dnia
29.03.2018r. do godziny 8:30.

Otwarcie ofert nastgpi dnia 29.03.2018r. o godzinie 9:30.

Zamawiajgcy opublikowat takze aktualng wersje Zapytania ofertowego, Formularza ofertowego — Zatacznik nr
1 i uszczegdtowiony Opis Przedmiotu Zamodwienia — Zatgcznik nr 7.
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