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Zapytanie ofertowe nr 1 z dnia 14.08.2019 r.

ZMM MAXPOL Sp z 0.0. realizujac projekt ,, Wzmacnianie konkurencyjnosci firmy ZMM MAXPOL
poprzez wzornictwo” ubiega si¢ o dofinansowanie w ramach Dziatania 1.4 ,,Wz6r na konkurencje¢”

w ramach I Osi priorytetowe;j : ,,Przedsiebiorcza Polska Wschodnia” Programu Operacyjnego Polska
Wschodnia 2014-2020.

W zwigzku z powyzszym ZMM MAXPOL zaprasza do sktadania ofert na :
Skrot zakresu :

A.1.Opracowanie strategii oraz materialow marketingowych dla ZMM MAXPOL

A.2.0pracowanie strategii oraz materialow marketingowych dla marki HAGSEN

A.3.Opracowanie strategii oraz materiatdbw marketingowych dla marki DOMELO

A.4. Zaprojektowanie nowych stron internetowych dla ZMM MAXPOL oraz HAGSEN.Zaprojektowanie
sklepu internetowego dla marki HAGSEN oraz przeprojektowanie sklepu internetowego DOMELO.PL
B. Opracowanie projektow wzorniczych produktow

1. Nazwa i dane Zamawiajacego

ZMM MAXPOL Spotka z ograniczong odpowiedzialno$cia
Al. L. Okulickiego 16 C

35-206 Rzeszow

KRS: 0000690263

NIP: 5170383818

REGON: 368147590

Przedmiotem dziatalno$ci Zamawiajacego jest przetworstwo tworzyw sztucznych.
2. Opis przedmiotu zamoéwienia

Przedmiotem zapytania ofertowego jest:
A.1.Opracowanie strategii oraz materiatdow marketingowych dla ZMM MAXPOL

1.Projekt graficzny nowej identyfikacji wizualnej marki ZMM MAXPOL wraz z wzorami
podstawowych akcydensow, materialéow promocyjnych.

- Rebranding logotypu oraz projekt identyfikacji wizualnej marki.

- Projekty graficzne akcydensow i materiatow promocyjnych (papiery firmowe, wizytowki, koperty,
teczki, szablon Power Point, szablon faktury, stopka mailowa).

- Projekt oznaczenia strojow firmowych pracownikow.

- Opracowanie claimu marki.

2.Stworzenie strategii i planu dzialan promocyjnych dla ZMM MAXPOL jako marki B2B.
- Wyznaczenie kanatow komunikacji i promocji.
- Stworzenie zatozen dla formy i tresci komunikacji marketingowey.

3.Zaprojektowanie materialow reklamowych (katalogi, ulotki)

4.Zaprojektowanie nowego stoiska targowego
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A.2.0pracowanie strategii oraz materiatdéw marketingowych dla marki HAGSEN

1.Stworzenie strategii i planu dzialan marki w internecie

- Szczegodtowa analiza komunikacji konkurencji.

- Wybdr i wyznaczenie kanatéw komunikacji i promocji marki. Ustalenie tone of voice marki.
- Stworzenie zatozen dla formy i tresci komunikacji w kazdym kanale.

- Stworzenie zatozen pod wspotprace z influencerami.

2.0pracowanie contentu (- tresci o charakterze PR)

3.Zaprojektowanie materialow reklamowych - (katalogi, ulotki, zaprojektowanie profilu marki na
Facebooku (projekt cover photo, stworzenie 3 szablonéw postow).

4.Zaprojektowanie materialow wsparcia sprzedazy (opakowania, ekspozytory itp.)

5.Zaprojektowanie nowego stoiska targowego

A.3.Opracowanie strategii oraz materiatdw marketingowych dla marki DOMELO

1.Projekt graficzny identyfikacji wizualnej marki ,,DOMELO” wraz z wzorami podstawowych
akcydensow, materialéw promocyjnych i identyfikacja wizualng linii produktowych.

- Projekt szczegdtowy identyfikacji wizualnej wraz z brand bookiem.

- Projekty graficzne akcydenséw i materiatow reklamowych (papiery firmowe, wizytowki, koperty,
teczki, szablon Power Point, szablon faktury, stopka mailowa).

2.Zaprojektowanie materialow reklamowych (katalogi, ulotki itp.)

3.Zaprojektowanie materialéw wsparcia sprzedazy- (opakowania, ekspozytory (samowystawne
opakowania zbiorcze).

4.Zaprojektowanie nowego stoiska targowego

A.4. Zaprojektowanie nowych stron internetowych dla ZMM MAXPOL oraz HAGSEN.
Zaprojektowanie sklepu internetowego dla marki HAGSEN oraz przeprojektowanie sklepu
internetowego DOMELO.PL

B. Opracowanie projektéw wzorniczych produktow
na podstawie briefu opracowanego wspoélnie z zespolem ZMM MAXPOL

dekoracja stotu oraz imprez ( innowacja w skali firmy) — 3 produkty

obrzeza (ekoinnowacje - innowacja w skali kraju)- 1 produkt

palisada (ekoinnowacje - innowacja w skali kraju) — 2 produkty

piaskownica - 1 produkt (innowacja w skali kraju —cechy antybakteryjne)

odwodnienia liniowe - szczelinowe ( innowacja w skali kraju/ Europy)— 2 linie stylistyczne

Produkty beda uwzglednia¢ dostepnosé¢ dla 0sob niepetnosprawnych

Wyzej przedstawiony przedmiot zamowienia musi by¢ zrealizowany zgodnie z zasadami dziatania 1.4
POPW
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Kod zamowienia wedlug Wspolnego Stownika Zamowien (CPV):
CPV 79410000-1 - Ustugi doradcze w zakresie dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania
CPV 79421200-3 — Ustugi projektowe inne niz w zakresie robot budowlanych

3. Warunki udzialu w postepowaniu (kryteria formalne)
W postepowaniu moga bra¢ udziat Wykonawcy, ktorzy spetniaja ponizsze warunki oraz akceptuja

wymagania (zawarte w punktach 3.1.- 3.6.) :

3.1 Brak powigzan osobowych i kapitatowych z Zamawiajagcym

Z udziatlu w postepowaniu wykluczone sg podmioty powigzane osobowo i kapitalowo z Zamawiajacym.
Przez powiazania kapitatowe lub osobowe rozumie si¢ wzajemne powigzania migdzy zamawiajagcym lub
osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w mieniu zamawiajgcego lub osobami
wykonujacymi w imieniu zamawiajgcego czynno$ci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzaniem
procedury wyboru oferenta, a Zleceniodawca, polegajace w szczeg6lnosci na:

- uczestniczeniu w spotce, jako wspdlnik spotki cywilnej Iub spotki osobowe;;

- posiadaniu co najmniej 5 % udziatéw lub akcji;

- petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta, pelnomocnika;

- pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione watpliwosci,
co do bezstronno$ci w wyborze wykonawcy, w szczegolnosci pozostawanie w zwigzku matzenskim,

w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii
bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

Potwierdzeniem spetienia warunku jest Os§wiadczenie o braku powigzan osobowo kapitatowych
(Zatacznik nr 1 Zapytania ofertowego)

3.2 Zdolno$¢ do realizacji przedmiotu zamowienia
Wykonawca - Oferent o$wiadcza, iz posiada mozliwosci do zrealizowania ustug w ramach
przedmiotowego zamdowienia w sposob rzetelny, doktadny, zgodny z zakresem oferty.

3.3 Wykonaweca - Oferent posiada potencjat niezbedny do nalezytego $wiadczenia ustug i zapewnia ich
terminowa realizacj¢ przez osoby posiadajace niezbgdne kwalifikacje. Jako niezbedny potencjat do
realizacji wyzej wymienionych zadan rozumie si¢ zespot nie mniej niz 4 osoby z wyksztalceniem
wyzszym kierunkowym.

3.4.Wykonawca posiada kompetencje technologiczne ( w branzy przetworstwa tworzyw sztucznych), aby
wynik jego prac cechowat si¢ niskim ryzykiem wdrozenia — potwierdzone nie mniej niz 8 listami
referencyjnymi wystawionymi w ciggu ostatnich 5 lat. Kazdy z cztonkow zespotu Wykonawcy posiada
minimum 1 referencje ( z ostatnich 5 lat) z zakresu projektow wzorniczych w branzy budowlanej albo
produktéw dla ogrodu albo produktéw dla dzieci. Ponadto w zespole bedzie osoba z kompetencjami w
zakresie tworzenia strategii marek ( posiada nie mniej niz 1 list referencyjny z ostatnich 5 lat)

3.5. Wykonawca — Oferent akceptuje udziat pracownikow ZMM MAXPOL w pracach projektowych
(projektowanie zgodnie z zasadami Design Thinking ).

3.6 Nie dopuszcza si¢ ofert czesciowych ( na poszczeg6lne elementy przedmiotu zamowienia).

Nie spetienie ktoregokolwiek w kryteriow formalnych skutkuje wykluczeniem podmiotu ubiegajgcego
si¢ o przedmiotowe zamowienie z dalszego postepowania.


https://www.portalzp.pl/kody-cpv/szczegoly/uslugi-projektowe-inne-niz-w-zakresie-robot-budowlanych-8797
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4. Miejsce i termin realizacji przedmiotu zaméwienia

4.1 Realizacja przedmiotu zamowienia wymaga spotkan w siedzibie Zamawiajacego, 35-206 Rzeszow,
Al. L. Okulickiego 16 C

4.2 Realizacja ustugi musi rozpocza¢ si¢ najpdzniej w terminie jednego miesiaca od dnia zawarcia
umowy.

Okres realizacji przedmiotu zamowienia nie moze przekracza¢ 3 miesiecy na opracowanie strategii oraz
3 miesiecy na projektowanie produktow — tacznie 6 miesi¢cy od dnia zawarcia umowy.

4.3.W pracach zespotu projektowego beda brac¢ udziat co najmniej dwie osoby z ZMM MAXPOL.
Projektowanie produktow zgodnie z zasadami Design Thinking z uwzglednieniem udziatu pracownikow

ZMM MAXPOL w pracach projektowych wymaga min 4 spotkan zespotu w siedzibie ZMM MAXPOL

4.4 Odbioér ustugi migdzy Zamawiajagcym a Wykonawca nastapi w wyniku podpisania przez obie strony
protokotu zdawczo-odbiorczego.

5. Termin zwiazania oferta
Wykonawcy pozostaja zwigzani oferta przez okres 30 dni. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sig¢
wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Z}ozenie oferty oznacza zaakceptowanie powyzszych warunkéw.

6. Termin i sposob skladania ofert
6.1 Termin ztozenia oferty uptywa w dniu 23.sierpnia 2019 r. 0 godz 15.00

6.2 Oferty mozna sktada¢ osobiscie, przesytka pocztowsg lub kurierska w siedzibie Zamawiajacego:
ZMM MAXPOL, al. L.Okulickiego 16 ¢, 35-206 Rzeszow.

6.4 Za date ztozenia oferty przyjmuje si¢ date jej wptywu do siedziby Zamawiajacego.
6.5 Oferty ztozone po wskazanym terminie nie beda rozpatrywane.

6.6 Kazdy Wykonawca ma prawo do ztozZenia tylko 1 oferty.

7. Kryteria oceny ofert
7.1 Rozpatrywane beda wylacznie oferty od Oferentow spetniajacych wymogi udziatu w postepowaniu

7.2 Zamawiajacy wybierze oferte najkorzystniejsza, zgodnie z ponizszymi kryteriami:

Ocena oferty zostanie obliczona z wykorzystaniem nastgpujacego wzoru:

Ocena danej oferty = A+B+C

gdzie

A to cena (maksymalnie 60 punktow).

B to ilo$¢ dodatkowych ekspertow bioracych udziat w pracach zespotu.

C to iloé¢ deklarowanych dodatkowych, ponad niezb¢dne minimum, spotkan konsultacyjnych w
siedzibie ZMM MAXPOL przeprowadzonych z ekspertami .

Ad. A Kryterium zostanie ocenione w nastepujacy sposob:
A = (najnizsza zaproponowana cena / cena badanej oferty) x 60.
Maksymalna liczba punktéw jakie moze otrzymac oferta w tym kryterium wynosi: 60 punktow.

Ad. B. Kryterium zostanie ocenione w nastepujacy sposob:
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Wielkos¢ B to ilos¢ dodatkowych ekspertow bioracych udzial w pracach zespotu. Dodatkowy ekspert nie
musi posiada¢ referencji branzowych. Udziat kazdego dodatkowego eksperta w pracach zespotu to 10
pkt.

Maksymalna liczba punktow jakie moze otrzymacé oferta w tym kryterium wynosi: 20 punktow.

Ad. C. Kryterium zostanie ocenione w nastgpujacy sposob:

Wielkos¢ C to ilos¢ deklarowanych dodatkowych, ponad niezbedne minimum, spotkan konsultacyjnych
w siedzibie ZMM MAXPOL przeprowadzonych z ekspertami. Za kazde deklarowane spotkanie
konsultacyjne mozna otrzymacé 5 punktow

Maksymalna liczba punktow jakie moze otrzymaé oferta w tym kryterium wynosi: 20 punktow.

Laczna ocena oferty:

Punkty uzyskane przez oferte w ocenie oferty w Kryterium A, B oraz C zostang dodane do siebie i na tej
podstawie zostanie obliczona taczna ocena oferty. Oferta moze uzyska¢ maksymalnie 100 pkt.

Punkty beda liczone z doktadnos$cia do dwoch miejsc po przecinku.

7.3 Zamawiajacy dokona wyboru Oferenta, ktory uzyskat najwicksza liczbg punktéw uwzgledniajac
kryteria wskazane w pkt. 7.2.

9. Dodatkowe informacje

9.1 Oferent moze przed uplywem terminu do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.

9.2 Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych oraz ofert wariantowych.

9.3 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zamkniecia postepowania bez dokonywania wyboru oferty lub
do uniewaznienia postepowania bez podawania przyczyn.

9.4 Oferentom nie przystuguja zadne roszczenia wzgledem Zamawiajacego w przypadku skorzystania
przez niego z ktoregokolwiek z uprawnien wskazanych w niniejszym zapytaniu ofertowym. W tym
zakresie Oferenci zrzekaja si¢ wszelkich ewentualnych przystugujacych im roszczen.

9.5 Kazdy Oferent ma prawo zwrocic¢ si¢ do Zamawiajacego o wyjasnienie tresci przedmiotowego
zapytania ofertowego. Osobg uprawniong do kontaktow w sprawie zapytania ofertowego jest:

Robert Wojas

ZMM MAXPOL sp z 0.0.

Al. Gen. L.Okulickiego 16 C
35-206 Rzeszow,

Tel./ fax 17 863 04 47

e-mail : sekretariat@zmm-maxpol.pl

Zataczniki

Zalacznik nr 1 — O$wiadczenie o braku powigzan kapitatowych lub osobowych.


mailto:sekretariat@zmm-maxpol.pl
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Zatacznik nr 1 — O$wiadczenie o braku powiazan kapitatowych lub osobowych.

Miejscowos¢ i data
Ja/my, nizej podpisany/i

( Imig i nazwisko osoby upowaznionej do reprezentowania Wykonawcy)

dziatajgc w imieniu i na rzecz:

(dane Wykonawcy - pelna nazwa i adres firmy)

Oswiadczam/y, ze jako Oferent sktadajacy oferte w postgpowaniu organizowanym przez firme

ZMM MAXPOL sp z 0.0. w celu wylonienia wykonawcy na przeprowadzenie audytu wzorniczego i
opracowanie strategii wzorniczej Zamawiajgcego nie jestem/Smy powiazany/i osobowo lub kapitalowo
z Zamawiajacym.

Przez powigzania osobowe lub kapitalowe rozumie si¢ wzajemne powiagzania pomigdzy Zamawiajacym
lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami
wykonujacymi w imieniu Zamawiajgcego czynnos$ci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem
procedury wyboru Wykonawcy, a Wykonawcg, polegajace w szczegdlnosci na:

a) uczestniczeniu w spotce jako wspolnik spotki cywilnej lub spotki osobowej;

b) posiadaniu co najmniej 5% udziatow lub akcji;

¢) petieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta, pelnomocnika;

d) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku

przysposobienia, opieki lub kurateli.

(pieczatka i podpis osoby upowaznionej do reprezentowania Wykonawcy)



